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1. Dotaznik OSOBNE ZRKADLO ZNACKY
Co vas vedie k zalozeniu znacky?
Aky problém sa pokusate vyriesit?
Co vam neda spavat?

Z ¢oho ste nadseni?

Moje ocakavanie od znacky
Chcem vlastnu znacku, lebo...

Co z toho mate?
Co od toho ocakavate?

Vasa vizia:
Co povazujete za svoj osobny Uspech?

Vizia znacky:
Co povazujete za Uspech svojej znacky?



Hodnoty znacky (manifest):
Ako znacka si stojime za tym, Ze

Nikdy nebudeme stat za tym, Ze...

Nikdy neprestaneme...

Vidy sa sustredime na...

Nasim zavazkom je...

Osobnost nasej znacky
Aky charakter a aka tonalita nasej znacky maju Sancu zaujat zakaznikov:

formadlna
prakticka
luxusna
profesiondlna
tradi¢na
seridzna
priemyselna
maskulinna
skromna
eticka
transparentna

Co chceme, aby zakaznici zo znacky/jej ndzvu/komunikacie citili?

Pohodu
Radost
Sebaistotu
Humor
Nadsenie
Energiu
Pokoj
Tajomno
Cynizmus

neformadlna
kreativna
dostupna
priatelska
modernd
hrava
remeselna
femininna
liderska
pragmaticka
tajomna

Skromnost
Priamost
Nadradenost
Autoritativnost
Priatel'skost
Hravost
Majstrovstvo
Seridznost
Pracovitost

,,Coolovost”

Nezavislost

Trendovost

Férovost

Sofistikovanost

Sarmantnost

Tvrdost

Nepristupnost

Jednoduchost




Nasa znacka chce zakaznikov primarne:
Zabavit
Ocarit
Poucit
InSpirovat
Motivovat
Upokojit
Informovat
Aktivizovat
Povzbudit




2. Dotaznik ULICA NASEJ ZNACKY

Toto je zoznam nazvov priamych a nepriamych konkurentov, od ktorych sa treba odlisit.
Nemusia byt teraz na nasom trhu, ratajme s tym, Ze budete rast, a zahrrite don aj buduce
krajiny:

Opiste si vizudlny svet svojich konkurentov. Ich farby, symboly, $tyl fotografii... Co ich spaja:

Aké su PSP (problémy, strach, predstavy) vasich zakaznikov na tejto ulici?
NajcastejSie problémy zdkaznikov su:

NajcastejSie strachy zakaznikov su:

Najcastejsie predstavy o dobrej znacke v nasej kategérii su:

P. S.: Ako ich rieSia vasi konkurenti a kde maju medzery?



Existujuca ulica znacky

Nova ulica znacky

Existujuce konkurencné prostredie

Snaha vytvorit si vlastny, novy trh

Preberanie zakaznikov

Vytvaranie zakaznikov

Ciel porazit konkurentov

Konkurenti su irelevantni alebo dokonca
vitani

Preddvat cez existujuci dopyt

Preddvat cez vytvorenie dopytu

Snaha ponukat najnizsie ceny, negativny
vplyv na zisk a kvalitu

Snaha ponukat vyssie ceny, pozitivny vplyv
na zisk a kvalitu

Drobné zlepsenia produktov, sluzieb,
spbsobov predaja, komunikacie

Produkty, sluzby, spdsoby predaja,
komunikacie, ktoré iné firmy nemaju

Atraktivna a rychlo rozpoznatelna znacka

Atraktivna a rychlo rozpoznatelna znacka




3. Dotaznik MINUTOVE PREDSTAVENIE

€o? Komu? Ako? Prec¢o?
Co robime?

Komu sa snazime pom0oct?

Ako to robime? Co nas odliduje?

Preco to robime?

Extra:
Aky problém rieSime?

Aké je ,nase” rieSenie tohto problému?

Keby nam teraz niekto ponukol milién, tak by sme ho vo firme vyuzili na...

Mobzete nam doverovat, lebo...



4. Dotaznik SEQUOIA FRAMEWORK PREDSTAVENIA

Ucel/poslanie spoloénosti (Company purpose)
Definujte svoju spoloc¢nost jednou oznamovacou vetou. Je to tazsie, ako to vyzera. Je lahké
nechat sa uniest zoznamom funkcii namiesto skoncentrovania svojho poslania.

Problém
Popiste bolest vasho zdkaznika. Ako sa dnes riesi a aké su nedostatky sucasnych rieseni?

RieSenie
Vysvetlite svoj heuréka moment. Preco je vasa ,value proposition” jedinecna a presvedciva?
Preco vam vydrzi? Ako bude pokracovat?

Preco teraz? (Why now?)
Najlepsie spolo¢nosti maju takmer vzdy jasné ,preco prave teraz”. Priroda nendvidi vakuum —
prec¢o nebolo vase rieSenie vytvorené skor? Presvedcite ostatnych, Ze vidite to, €o ini nevidia.

Trhovy potencial:
Identifikujte svojho zakaznika a svoj trh. Niektoré z najlepSich spoloCnosti vymyslaju svoje
vlastné trhy.

Konkurencia/alternativy:
Kto su vasi priami a nepriami konkurenti? Ukazte, Ze mate plan vyhrat.

Produkt
Popiste produkt a jeho funkcionalitu, architektiru, vlastnosti alebo, este lepsie, ukazte ho,
predvedte jeho demo. Pridat mozete informacie, ¢o s nim dalej planujete.

Obchodny model:
Ako planujete prosperovat?



Tim:
Povedzte pribeh svojich zakladatelov a klucovych ¢lenov timu.

Finanéné udaje:
Ak nejaké mate, uvedte ich.

Vizia (Company vision):
Ak vsetko p6jde dobre, ¢o vytvorite za pat rokov?



5. Dotaznik CHAOS-PROOF BRAND V JEDNEJ MINUTE

Co, ako, preco, s akym vysledkom robime pre nasich klientov?
Napr. ,,Sme Mint.com, bezplatnd a jednoduchd sluZzba na sprdvu financii online.

“”

Problém, ktory rieSime

Nase rieSenie tohto problému je

Keby nam teraz investor ponukol milidn, vo firme by sme ho vyuzili na

Investori ndm mozu ddverovat, lebo



6. Dotaznik SKUSKA SPRAVNOSTI PREDSTAVENIA

CHAOS-PROOF ZNACKY
Keby mal vyjst ¢lanok o mojej osobe, idealne by bolo, aby jeho nadpis bol:

Keby mal vyjst ¢lanok o mojej firme, idedlne by bolo, aby jeho nadpis bol:

Keby mal vyjst ¢lanok o nasom produkte/sluzbe, idedlne by bolo, aby jeho nadpis bol:

Keby mal vyjst ¢lanok o tom, Ze sme ziskali investiciu, tak by jeho nadpis bol:

TIP: NapiSte si sami o sebe titulok ¢lanku v Style: This Startup Raised Milions To Make (Add
anything) More Efficient And Sustainable.

Tento startup ziskal milidny na to, aby ... viac ... a...

Napiste si eSte raz odpovede na tieto dve otazky
Chceme, aby si fudia o nasej znacke hovorili:

Chceme, aby sa s nami spajalo:
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