PRESS
PLAY

MEDIA MAKERS

DOTAZNIK

analyza a priprava webového projektu

Tento dokument sluzi ako vychodiskovy bod projektu tvorby webovej prezentacie. Pomoze nadefinovat zakladné informacie po-
trebné na zaCatie akejkolvek dalSej prace. Bez d6slednej Specifikacie nie je mozné zarucit kvalitné a relevantné vystupy. Dokument
je mozné vyplnit' v spolupraci so zastupcom asociacie. Spravne vyplneny brief umozni spravne nastavenie projektu pre maximalnu
efektivitu vysledného webu, ale aj v&etkych pripravnych prac. Cim viac informécii dostaneme, tym lep$ie sme schopni naplnit Vase
ocCakavania.

Projekt

Klient

Vypracoval (za klienta)
Kontaktné udaje (za klienta)
Datum prvej verzie

Verzia (upravuje agentura)


http://www.scr.sk/
http://www.adma.sk/

| Zdkladné informacie

Nazov Vasej spolo¢nosti
a www adresa:

NapiSte presny obchodny nazov Vasej spoloc¢-
nosti a webovu adresu Vasej firmy.

A Pozadie projektu:

Preco sa bude projekt realizovat?

(Napr. nasa spolo¢nost je na trhu od roku 2002,
kedy bola vytvorena aj web stranka. V su¢asnosti
vSak uz nasa stranka neobsahuje aktualne infor-
macie, logika ¢lenenia informacii je nedotiahnuta
a informacie sa opakuju na réznych miestach, ¢o
je pre navstevnikov stranky matuce...)

KM Popis projektu:

Co potrebujete vytvorit?

(Napr. produktovu mikrostranku s administrova-
telnym obsahom. Web stranka bude komuniko-
vat’ informéacie o produktoch s moznostou pria-
meho objednania produktu....)

M Charakteristika spoloé&nosti:

Aké je poslanie / ciele Vasej
spoloc¢nosti?

Prosim, stru¢ne charakterizujte Vasu spolo¢nost.

5. (2

Ktory je nosny produkt / sluzba
(corebusiness) Vasej spolo¢nosti?

Nazov firmy:

www adresa:
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N Jccincenos:

Aké su Vase konkuren¢éné vyhody?

Ako sa odliSujete? Mate lepsSie sluzby? NizSie
ceny? Unikatne produkty? Co na Vas ocefuju
Vasi existujuci zakaznici? Pripadne ako chcete na
trhu zaujat? Vymenujte aspon 3 vyhody.

7. [

Kto je Vasa relevantna konkurencia?

Uvedte asporl 3 www adresy / pripadne nazvy
spolo¢nosti Vasej priamej konkurencie.

(S8l Ciel'ova skupina:
Primarna CS, zvyklosti CS,
ako vnima CS znacku?

(Napr. muzi aj zeny 50:50, vek 18-36, mestski,
slobodni, otvoreni, sebaisti, o¢arujuci, akéni..)
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| Analyza sus¢asného stavu

Tato Cast briefu sa zaobera otazkami ohladne Vasej existujucej web stranky. V pripade, ze momentalne
nedisponujete ziadnou web strankou, otazky v tejto Casti prosim preskocte a nevypliuijte.

0.

10.

11

12.

Reprezentativnost:

Myslite si, Zze VaSe stranky
su dostatocne reprezentativne?
Preco? Ak nie, tak pre¢o?

Aké konkrétne ¢asti Vasich stranok
si myslite, ze su UspesSné? Preco
su Uspesné?

2y

Aké 3 veci by ste zmenili na Vasich
sucasnych strankach?

Testovanie:

Mali ste moznost uzivatel'sky
testovat’ Vase stranky? Ak ano, kedy
to asi bolo a s akym vysledkom?
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13
Ktoré vizualne prvky chcete
zachovat na novovytvorenej web

stranke?

Opiste prosim vizudlne elementy alebo Casti ob-
sahu, ktoré by sa mali zachovat zo sucasnych
webovych stranok. (Napr. logo, farebna schéma,
navigdcia, pravidla v pomenovavani...)

14. [

Ako sa bude lisit obsah (v stucinnosti
s funkcionalitou a navigaciou)
novovytvorenych web stranok

od stuc¢asnych? Bude rozsirenim
alebo uplnou zmenou?

Napr. obsah bude len rozSireny o dalSie sekcie
a to konkrétne o Sortiment a Kariéra...

15 [T

Aka je navstevnost stranok denne,
tyzdenne, mesacne? Ako meriate
navstevnost?
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16. S8

Aky ma projekt primarny ucel?

Informovat, budovat imidz, predavat, dopfhat’ 0S-
tatné marketingové kanaly?

17. 8

Aké su kluc¢ové ukazovatele
uspechu?

Popiste ¢o a za ako dlho to chcete dosiahnut.
(Napr. do 3 mesiacov ziskat 300 objednavok.)

Y cai t0 action:

Aka by mala byt bezprostredna
¢innost’ po navstiveni Vasej web
stranky?

(Napr. zaregistrovat sa, vyhladavat informacie,
objednat’ si sluzby, kupit' si produkt, pouzit kon-
taktny formular...)

Y soracovanic:

eké webstranky sa Vam pacia?
Co presne sa vam na tychto web
strankach paci?

Uvedte prosim www adresy web stranok alebo
priloZzte referencné obrazky (uvedte referenciu
na dokumenty), ktoré povazujete za vynikajuce
ba priam az za neprekonatelné. Napr. www.
nazovdomeny.com — perfektna navigacia, farebne
velmi dobre zladené, pouzité velké fotografie,
animacie...
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PVl Positioning znaéky:

O ¢om je Vasa znacka?

Prosim, stru€ne charakterizujte Vasu znacku XY.
(Napr. hodnota znacky XY — vasen pre kvalitu,
svetovost, inovativnost, esencia znacky XY — sve-
tové kvalitné...)

21

Aky produkt / sluzbu alebo
spolo¢nost chcete komunikovat’
prostrednictvom web stranky?
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p¥H Existujica komunikacia:

Ako sa vacésina ludi dozveda o Vasej
sucasnej web stranke / projekte?

(Napr. z vizitiek, z tlatenych materidlov — firemny
kataldg, z tlacenej inzercie —inzerujeme v periodi-
ku XY 2x mesacne, z bannerovej reklamy na inter-
nete, ...)

PN Marketingova stratégia:

Mate existujucu alebo planovanu
marketingovu stratégiu v zmysle
komunikovat webové stranky?
Ak ano, prosim opiste.

(Napr. po spusteni web stranky planujeme inze-
rovat v tlacenych odbornych ¢asopisoch, dalej
chceme spustit kampar na Google Adwords...)

24. OO Bannerova kampari

Chceli by ste projekt komunikacne

podporit? O PPC kampan

Chcete poméct s komunikaciou projektu na in- O SEO optimalizacia
ternete? PopisSte, prosim, o aké formy propagacie
mate zaujem. . . .
O Social marketing (Facebook, Twitter, atd)

O Online PR
O Viral / Buzz kampan

O Dalsie moznosti:

¥ oy message:

Ako je Vasa spolo¢énost v sticasnosti
vnimana v ramci klasickej reklamy
(printy, inzercia, TV, radia, out of
home, atd’)? Prajete si komunikovat’
ta istu ,,message* aj na Vasich
webovych strankach?
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| Obsah a funkcionalita

Lol Podklady:

V akej faze ste s pripravou projektu

vo Vasej firme? Aké dokumenty nam

mozete odovzdat na nastudovanie?

27

Planujete vytvorit' a dodat’ vSetky
potrebné texty alebo by Vam
pomohli sluzby nasho copywritera?
Pripadne mate zaujem iba o
profesionalne korektury Vami
dodanych textov?

il Fotografie a obrazky:

Mate pre projekt pripravené
fotografie, pripadne uvazujete

o ich obstarani vo vilastnej rézii?
Ak nie, uprednostnujete prenajatie
profesionalneho fotografa alebo
vyuzitie sluzieb fotobank?

Y wuiimedia

Budu na strankach multimédia
(audio, video)?

Uzivatel'sky prieskum

Sitemap

Wireframes

Funkéna Specifikacia

Roc¢ny plan online komunikacie
Logo a Design manual

Dalsie:

Dodame vsetky texty pre cely web
Chceme vytvorit texty od Vas
Chceme od Vas iba upravit nase texty

Iné, upresnite prosim:

Mame pripravené vlastné fotografie
VyuZijeme fotobanku
VyuZijeme Vase sluzby fotografa

Iné, upresnite prosim:

Upresnite prosim:

Mame zaujem o zabezpecenie produkcie
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Y unicionait:

Aké funkcie ma webovy projekt
obsahovat?

(Napr. “Chceme diskusné férum” alebo “urcite

» o«

tam musi byt blog”, “rozhodne newsletter”, ...)

KW Jazykové mutdcie:

Kol'ko jazykovych mutacii planujete?
Bude cudzojazy¢ény obsah vzdy 1:1
k zakladnej jazykovej verzii?

O Upresnite prosim typ mutacii:
O Jazykové mutécie budu zhodne 1:1

0 Mame zaujem o zabezpecenie profesionalneho prekladu

10
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&2 Piatforma: Server:

Aka je preferovana platforma
servera, databazy, programovacieho
jazyka? Co je dévodom pre toto
rozhodnutie?

Databaza:

. Y . Programovaci jazyk:
Nejedna sa o konfigurécii navstevnika pocita- 9 jazy

Ca, ale o server, na ktorom budu Vase stranky
umiestnené. Vyplnte, len ak mate spravne infor-
macie z Vasho IT oddelenia.

33. P hosting: O Mame zaujem o registraciu domeény.

Mate zaujem o registraciu domény N&zov domény:
a web / server hosting?

O Mame zaujem o web / server hosting.

Upresnite prosim:

11
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| Detaily vyroby

Y ocacine:

AKky je prepodkladany termin spustenia
webového rieSenia?

3.

Aky je Vas rozpocet pre tento
projekt?

Ak mate stanoveny rozpocCet, uvedte ho prosim
sem. V pripade, Ze nemate stanoveny rozpocet,
prosim, uvedte finan¢ny interval pre tento projekt.

K{sM Zodpovedna osoba:

Kto je zodpovedny za vedenie
a komunikaciu a kto za zaverec¢né
schval'ovanie?

Prosim udajte zoznam mien, poziciu, email adre-
su a tel. Cislo.
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