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analyza a priprava videoprodukcie

Tento dokument slUzi ako vychodiskovy bod projektu tvorby videoprodukcie. PombZze nadefinovat zakladné
informacie potrebné na zacatie akejkolvek dalSej prace. Bez dbéclednej Specifikacie nie je mozné zarucit kvalitné
a relevantné vystupy. Dokument je mozné vyplnit v spolupracie so zastupcom asociacie. Spravne vyplneny brief
umozni spravne nastavenie projektu pre maximalnu efektivitu vysledného video vystupu, ale aj vsetkych pripravnych
prac. Cim viac informacii dostaneme, tym lepsie sme schopni naplnit Vase ocakavania.

Projekt

Klient

Vypracoval (za klienta)
Kontaktné udaje (za klienta)
Datum prvej verzie

Verzia (upravuje agentura)


http://www.scr.sk/

| Zdkladné informacie

Nazov Vasej spolo¢nosti
a www adresa:

NapiSte presny obchodny nazov Vasej spoloc¢-
nosti a webovu adresu Vasej firmy.

y M Pozadie projektu:

Preco sa bude projekt realizovat?

(Napr. nasa spolo¢nost je na trhu od roku 2002,
kedy bola vytvorena aj web stranka. V su¢asnosti
v8ak uz nasa stranka neobsahuje aktualne infor-
macie, logika ¢lenenia informacii je nedotiahnuta
a informacie sa opakuju na réznych miestach, ¢o
je pre navstevnikov stranky matuce...)

8l Popis projektu:

Co potrebujete vytvorit?

(Napr. produktovu mikrostranku s administrova-
telnym obsahom. Web stranka bude komuniko-
vat informacie o produktoch s moznostou pria-
meho objednania produktu....)

VA4 Charakteristika spolo¢nosti:

Aké je poslanie / ciele Vasej
spoloc¢nosti?

Prosim, stru¢ne charakterizujte Vasu spolo¢nost.

A Produkt:

Ktory je nosny produkt / sluzba
(corebusiness) Vasej spolo¢nosti?

Nazov firmy:

www adresa:
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http://www.scr.sk/
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W Jedinecnost:

Aké su Vase konkurencéné vyhody?

Ako sa odliSujete? Mate lepsSie sluzby? NizSie
ceny? Unikatne produkty? Co na Vas ocefuju
Vasi existujuci zakaznici? Pripadne ako chcete na
trhu zaujat? Vymenuijte aspon 3 vyhody.

7. [

Kto je Vasa relevantna konkurencia?

Uvedte asporl 3 www adresy / pripadne nazvy
spolo¢nosti Vasej priamej konkurencie.

[: M Cielova skupina:

Primarna CS, zvyklosti CS,
ako vnima CS znacku?

(Napr. muzi aj zeny 50:50, vek 18-36, mestski,
slobodni, otvoreni, sebaisti, o¢arujuci, akéni..)


http://www.scr.sk/

| Predprodukcia

9.

10.

1.

12.

13.

14.

Struéna predstava o videu:

Existujuce videa, ktoré mate|

Ak uz pouzivate videomarketing ako
sVoj nastroj propagacie, priblizte
nam Vase predosié vystupy

a poskytnite nam k nim zakladné
informacie.

Aky Géel ma video spinat.

Technické poziadavky:

Specifikujte akékolvek technické
poziadavky pre produkciu: dizka,
format videa, format zvuku, pomer
stran a pod.

Lokalita pre produkciu:

Kde bude prebiehat natac¢anie?
Lokalizacia miesta natacania.
Lokalizacia samotnych priestorov
a ich struény opis.

Aké su nevyhnutné sucasti videa,
respektive kliéové myslienky,
ktoré vo videu maju odzniet.
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15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Call to Action:

Aka by mala byt bezprostredna
¢innost zakaznika po pozreti
videa?

Rozpiste konkrétne priklady
podobnych videi, ktoré Vas
inspirovali, alebo chcete
vytvorit nieéo podobné.

Predpokladany budget;

Vyska budgetu ma zasadny
vplyv na naroénost produkcie
a pouzitu technolégiu.
Zaroven udava mantinely pre
tvorbu CP.

Mate zaujem aj o fotoprodukciu?
Mate zaujem o making of video?
Deadline pre zhotovenie videa;

Deadline pre zhotovenie CP;
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